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Abstrakt: Prispevok analyzuje sucasnii medzindrodnopravnu a vnutrostitnu pravnu
tpravu, ako aj internii vpravu olympijského hnutia vo vztahu k ochrane olympijskej sym-
boliky. V pravnej praxi aj doktrine je totiz aktudlne spornym, v akych pripadoch je potreb-
ny suihlas na vyuZivanie symboliky, kedy naopak uz ide o nepovolené vyuzivania, ktory
subjekt je v skutocnosti aktivne legitimovanym na poddvanie prislusnej Zaloby na ochranu
tohto prdva, ako aj to, akym spésobom sa md vycislovat prislusnd hodnota zadostucinenia,
¢i ndhrady $kody alebo vydania bezddévodného obohatenia. Otdznym tieZ zostdva, (i je
vobec v tejto suvislosti potrebnd osobitnd tiprava ndrokov v zdkone o $porte, alebo by bolo
mozné i bez jej existencie (alebo delegovane) pouZit ustanovenia Obchodného zikonnika
o nekalej sutazi alebo Obcianskeho zdkonnika o ndhrade Skody z prdv dusevného viast-
nictva. Odpovede sa pritom pokiisa podat aktudlne prerokiivand novela zdkona o Sporte.
Kliic¢ové slova: olympijskd symbolika, olympijské viastnictvo, nekald sutaz

Organizovanie vrcholnych $portovych podujati predstavuje spoloc¢ensky
vyznamnu, a ekonomicky a pravne pomerne naro¢nu tlohu - spoloc¢ensky su
totiz s vrcholnymi $portovymi podujatiami prirodzene spaté velké ocakavania;
ekonomické naroky suvisia zase s otazkami pomeru verejnych zdrojov, spon-
zoringu a vlastnych zdrojov organizatora. A napokon, pravne otazky organi-
zovania vrcholnych podujati stvisia osobitne s nutnostou respektovania vnut-
ro$tatnej a medzinarodnej pravnej upravy a zaroven s nutnostou zohladnenia
poziadaviek medzindrodnej Sportovej organizacie, ktora zastreSuje konanie
$portového podujatia. V tomto prispevku sa zameriame na pravne a ekono-
mické aspekty organizovania olympijskych hier, a to v konkrétnom zamerani
na ochranu olympijskej symboliky, ktord predstavuje pravom chraneny eko-
nomicky zdroj finan¢ného zabezpecovania samotného $portového podujatia
a jeho kontinuity do buducnosti. Prave olympijska symbolika, a v $irSom cha-
pani tzv. olympijské vlastnictvo, ako osobitné ,iné oznacenia“ v prave dusev-
ného vlastnictva, predstavuju totiz zdroj podstatnych prijmov pre organizato-
rov olympijskych hier, a to ako na narodnej, tak aj svetovej Grovni.

* Ustav §tatu a prava SAV, v. v. i., Klemensova 19, 813 64 Bratislava, Slovenské republika,
Trnavskd univerzita v Trnave, Pravnickd fakulta, Hornopoto¢nd 23, 918 43 Trnava, Sloven-
ska republika, e-mail: tomas.gabris@truni.sk Prispevok je vystupom grantového projektu
VEGA 2/0073/23 Sportovec — zamestnanec alebo podnikatel?
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Prave vysoka rozpoznatelnost a spoloc¢enska prestiz olympijskej symboliky
vsak tiez zvadza k parazitovaniu na tejto povesti, a k snaham o zneuzivanie
olympijskej symboliky na zvysenie atraktivity produktov a sluzieb aj u takych
spolo¢nosti, ktoré nie s s olympijskym podujatim priamo spojené tzv. aso-
ciaénym pravom (association right)," ako pravom na vyuzivanie olympijského
oznacovania, na rozdiel od ich konkurentov, ktori za moznost spojenia s olym-
pijskou symbolikou platia nemalé prostriedky. Aj v nasich konc¢inach sa pritom
pravidelne objavuju reklamné produkty odkazujice na olympijska symboliku,
a to bez suhlasu a bez vedomia prislusnych olympijskych vyborov. Predcha-
dzanie tomuto javu je pritom tlohou narodnych olympijskych vyborov, ale
i $tatnych organov - a to jednak na zaklade poziadaviek Olympijskej charty,
ale tiez na zaklade medzinarodnopravnych zavazkov $tatu. V prispevku pred-
stavime prislusnu upravu, ako aj pravne vyzvy, ktorym narodné olympijské vy-
bory ¢elia v stvislosti s uplatnovanim prislusnej pravnej ochrany. Problémov
si je vedoma aj, aktudlne v Narodnej rade Slovenskej republiky prerokivana,
novela zdkona o $porte ¢. 440/2015 Z. z.,> ktora niektoré otazky tejto ochrany
spresnuje.

1 Pravne problémy ochrany oznaceni v $§porte

Ochrana oznacovania v $porte, osobitne pokial ide o oznacovanie $por-
tovych organizacii a Sportovych podujati, reaguje na dva zakladné okruhy
pravnych otazok - problémy suvisiace s ochrannymi znamkami, a problémy
suvisiace s tzv. ambush marketingom.

K poruseniu prav k ochrannym zndmkam v minulosti opakovane do-
chadzalo najmai v suvislosti s praktikou tzv. cybersquattingu, teda registracie
doménovych mien identickych alebo podobnych ochrannej znamke $por-
tového podujatia/organizatora podujatia. Bikoff a Jones® ponukaju prehlad
prvych takychto sporov — napr. vo veci doménového mena Torino2006 (po-
dobného ochrannej znamke TURIN2006, ktort si dal zaregistrovat Medzina-
rodny olympijsky vybor), dalej doménovych mien madrid2012.com, 2m12.

SIM, N. S. Q. Ambush marketing in major sports events: war minus the shooting? In: Journal
of Intellectual Property Law & Practice, 2015, Vol. 10, No. 7, s. 545.

Pravnym zakladom ochrany olympijskej symboliky pred prijatim zakona o §porte bol zakon
¢.226/1994 Z. z. o pouzivani a ochrane olympijskej symboliky a o Slovenskom olympijskom
vybore, ktory bol zruSeny a nahradeny zakonom o $porte ¢. 440/2015 Z. z.

*  BIKOFE]J.,, JONES, P. L. Internet/domain name issues. In: IP Litigator, November-December
2004, s. 39 a nasl.
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org, 2ml2.com, a 2m12.info (podobnych ochrannej znamke MADRID2012
a znamke 2M12), mena Athens2004.org (podobného ochrannej znamke
ATHENS 2004), alebo napokon doménovych mien VancouverOlympics.com,
bcOlympic.com, a VancouverOlympics2010.com* (podobnych ochrannej
znamke zimnych olympijskych hier vo Vancouveri v roku 2010).

Spory o doménové mend najvyssej tirovne druhu .com a pod. sa pritom na
medzinarodnej trovni zvycajne riesili pred expertnymi panelmi vytvorenymi
zasadne na kazdom svetovom kontinente. Jeden z takychto panelov je napri-
klad zriadeny pri WIPO - Svetovej organizacii dusevného vlastnictva. Spory
o doménové mend konciace na .eu md zase pravomoc riesit panel zriadeny pri
Rozhodcovskom stde pri Hospodarskej komore Ceskej republiky a Agrarnej
komore Ceskej republiky v Prahe. V Slovenskej republike je podobny institut
pre rieSenie sporov o doménové mena konciace .sk zriadeny pri EISi (European
Information Society Institute) od januara 2017.

Vsetky tieto panely pritom postupuju podla pravidiel vychadzajucich
z UDRP pravidiel’ organizacie ICANN, ako najvyssej autority vo svete do-
ménovych mien, a zaru¢uji pomerne rychlu a efektivnu ochranu ochrannych
znamok patriacich (nielen) §portovym organizaciam.

Ochranné znamky, ¢i celkovo oznacovacie prava, vséak mozu byt zneuziva-
né aj inym sposobom, nez len registraciou doménovych mien. Druhy okruh
najcastej$ich pravnych problémov spojenych s organizovanim vrcholnych
$portovych podujati je totiz spojeny s uz zmienenym ambush marketingom, t.j.
parazitovanim na Sportovom podujati, so snahou o prezentaciu vlastnej znac-
ky, obchodného mena, produktu alebo sluzieb,® spojenim so $§portovym pod-
ujatim alebo $portovou organizaciou, a to bez suhlasu a vedomia organizacie
alebo organizatora podujatia. Tzv. ambush marketing tak znamena ,,spdjanie
imidZu komunikovanej znacky s motivom (Sportovym podujatim) bez kontraktu
s vlastnikom motivu a asto so snahou presadit sa proti konkurentovi z odvetvia,
ktory je oficidlnym partnerom (sponzorom) podujatia“’ Je to teda snaha vzbudit

*  Pozri BIKOFE J. L. The Olympic brand protection: challenges in London 2012. In: Procee-
dings of the Annual Meeting-American Society of International Law, 2012, 106, s. 99.

> Rules for Uniform Domain Name Dispute Resolution Policy (the ,,Rules®). Dostupné na inter-
nete: https://www.icann.org/resources/pages/udrp-rules-2024-02-21-en [6.12.2024]

¢ Konkrétne pripady pozri v: LOUW, A. M. Ambush Marketing and the Mega-Event Monopo-
ly : How Laws are Abused to Protect Commercial Rights to Major Sporting Events. The Hague:
T.M.C. ASSER PRESS, 2012.

7 Definicia podla DUCHOSLAYV, L. Analyza ambush marketingu v $porte na Slovensku. In:
Humanistické podoby Sportu a telesnej vychovy. Bratislava: Slovenska vedecka spolo¢nost pre
telesnt vychovu a $port, 2006, s. 24.
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asociaciu spojenia so $portovou udalostou, aj ked nejde o sponzora ¢i obchod-
ného partnera tohto podujatia.

Historickymi prikladmi s napr. konkurencia Fuji a Kodaku pri Olympij-
skych hrach v rokoch 1984 a 1988 - najprv Kodak sponzoroval televizne vysie-
lanie hier a americky atleticky tim, hoci Fuji bolo oficidlnym sponzorom hier,
a v roku 1988 to bolo naopak. Na Olympijskych hrach v roku 1992 bol zase
oficidlnym partnerom Reebok, ale Nike sponzorovalo americky basketbalo-
vy tim. Tento typ marketingu sa preto oznacuje aj ako paraziticky marketing,
pri¢om jeho cielom je atakovat exkluzivitu sponzora. Prikladom v Slovenske;j
republike je napr. pouzivanie symboliky majstrovstiev sveta alebo majstrov-
stiev Eur6py vo futbale alebo hokeji, v reklame beznych produktov s cielom
zvy$enia ich predaja.?

Pri takomto konani sponzorovi (partnerovi podujatia) vznika skoda tym,
ze nie je vylu¢ne spajany so sponzorovanou sutazou, hoci si za takuto vyhrad-
nost zaplatil, a sponzorovanému ($portovej organizacii) zase moze vzniknuat
$koda v podobe uslého zisku sposobeného vyuzitim asociacného prava bez
odplaty, ¢i pripadne do budicna i poklesom zaujmu sponzorov a partnerov
0 vyuZitie prdva asocidcie.

Tento problém sa pritom netyka iba olympijskych vyborov a olympijskych
hier, ale je prirodzene spojeny s akymkolvek popularnym Sportovym odvetvim
a jeho udalostami typu majstrovstiev sveta alebo Eurdpy. Nie vsetky Sportové
udalosti a ich oznacenia su v$ak pritom chranené osobitnou pravnou tpravou,
ako je to v pripade tzv. olympijského vlastnictva, a musia sa preto zvacsa spo-
liehat len na vSeobecnu tpravu nekalej sutaze, ¢i na vSeobecnu upravu zod-
povednosti za $kodu. Na tomto mieste sa zameriame primarne na $pecifika
ochrany vyuzivania olympijského vlastnictva, ako asociacného prava par ex-
cellence, avéak poukazeme aj na mozné stvislosti s vyuzivanim ochrany pred
nekalou sutazou podla obchodného prava a s ochranou podla zodpovednost-
nej upravy v obcianskom prave.

8 DUCHOSLAYV, L. Analyza ambush marketingu v $porte na Slovensku. In: Humanistické po-
doby Sportu a telesnej vychovy, s. 25. K dal$im pravnym otdzkam ambush marketingu pozri
napr. LEONE, L. Ambush Marketing: Criminal Offence or Free Enterprise? In: The Interna-
tional Sports Law Journal, 2008, ¢. 3-4. Dostupné na internete: http://www.asser.nl/upload/
documents/1182010_44041ISL]%202008_3-4.pdf [6.12.2024]
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2 Olympijska symbolika a olympijské vlastnictvo -
pojem a jeho obsah

Olympijska symbolika je popri vSeobecnej pravnej uprave nekalej sutaze,
¢i tprave ochrannych znamok a inych typov oznaceni chranena tiez vyslovne,
osobitnou pravnou upravou, a to ako na narodnej, tak i na medzinarodnej
urovni. K tomu navy3e pristupuju dalsie osobitné pravidld jej vyuzivania, ktoré
maju oporu v Olympijskej charte Medzinarodného olympijského vyboru (da-
lej len ,MOV*),” a v osobitnych manualoch vydavanych na jej zaklade.

Na medzinarodnej arovni, ktorou tu za¢neme, treba osobitne uviest Doho-
vor z Nairobi o ochrane olympijského symbolu (Nairobi Treaty on the Protec-
tion of the Olympic Symbol) z 26. septembra 1981.!° Dohovor bol podpisany
pod zastitou Svetovej organizacie dusevného vlastnictva (WIPO), ¢im sa malo
zabezpecit vylucenie zépisu takych ochrannych znamok, ktoré by vyuzivali
olympijsky symbol v podobe znamych piatich kruhov. Vynimku predstavuje
len moznost registracie v mene MOV, alebo so sthlasom MOV. Podla databa-
zy Global Brand Database, ktoru prevadzkuje Svetovd organizacia dusevného
vlastnictva (WIPO), a podla databdzy eSearch Uradu Eurépskej unie pre du-
$evné vlastnictvo (EUIPO), tak aktualne mozno identifikovat stovky registro-
vanych ochrannych znamok, ktoré zasadne patria MOV, a tykaju sa jednotli-
vych olympijskych hier a suvisiacich produktov.

Pat kruhov ako olympijsky symbol v§ak nepredstavuje jediny predmet tzv.
olympijského vlastnictva MOV. Chranenu olympijska symboliku MOV tvori
okrem olympijského symbolu aj olympijska vlajka, olympijské heslo, olympij-
sky ohen, olympijska pochoden, olympijska hymna, olympijsky emblém a vy-
razy ako ,,olympijsky“ a ,,olympidda“ Len pre zaujimavost, olympijska pocho-
den je pritom chranena okrem autorskych prav aj dizajnom.

®  Olympijskd charta. https://www.olympic.sk/sites/default/files/field_media_file/2024-01/
OLYMPIJSK%C3%81%20CHARTA%20SK%20verzia%202%2015.10.2023.pdf [6.12.2024]

10V ¢ 1: ,,Any State party to this Treaty shall be obliged, subject to Articles 2 and 3, to refuse
or to invalidate the registration as a mark and to prohibit by appropriate measures the use,
as a mark or other sign, for commercial purposes, of any sign consisting of or containing the
Olympic symbol, as defined in the Charter of the International Olympic Committee, except
with the authorization of the International Olympic Committee. The said definition and the
graphic representation of the said symbol are reproduced in the Annex.“ V zmysle prilohy
(Annex), ,,The Olympic symbol consists of five interlaced rings: blue, yellow, black, green and
red, arranged in that order from left to right. It consists of the Olympic rings alone, whether
delineated in a single color or in different colors.”
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Okrem olympijskej symboliky v medzindrodnom ponimani, rozpoznava-
me v kazdom §téte aj prislu$ni ndrodnt olympijska symboliku. V ramci Slo-
venskej republiky tak napriklad ide v zmysle § 25 ods. 2 zakona o $porte a jeho
prilohy ¢. 1 o olympijska symboliku Slovenského olympijského a Sportového
vyboru (dalej len ,SOSV*), ktora je schvalena zo strany MOV v stilade s pra-
vidlom 31 Olympijskej charty. Osobitnt olympijski symboliku SOSV tvorf
emblém (odznak''), vlajka a iné symboly schvalené MOV.

Olympijski symboliku MOV a olympijskti symboliku SOSV (resp. inych
narodnych olympijskych vyborov) pritom este v pripade konania olympijskych
hier doplia aj symbolika prislugného organiza¢ného vyboru olympijskych
hier, v zavislosti od miesta konania olympiady. Dokonca aj kazdy maskot vy-
tvoreny pre olympijské hry sa povazuje za sucast olympijskej symboliky a jeho
navrh musi organizator predlozit na schvalenie vykonnému vyboru MOV. Ta-
kyto maskot sa ani v krajine prislusného organiza¢ného vyboru nesmie pouzit
na komercné ucely bez predchadzajuceho pisomného suhlasu organizatora. Po
uplynuti roka konania olympijskych hier prechadzaju vsetky prava na vyuzi-
tie emblému, maskota a inych znaciek, vzorov, symbolov, plagatov, predmetov
a dokumentov na MOV.

Podla pravidla 7 Olympijskej charty pritom olympijsky symbol, vlajka,
motto, hymna, identifikdcie (okrem iného vratane terminov ,,olympijské hry*
a ,hry olympiady®), oznacenia, emblémy, plamen a pochodne, a akékolvek iné
hudobné diela, audiovizualne diela alebo iné tvorivé diela alebo artefakty ob-
jednané v spojitosti s olympijskymi hrami zo strany MOV a/alebo narodnych
vyborov (¢i organizatora hier) sa spolo¢ne alebo jednotlivo oznacuju aj ako
»olympijské vlastnictvo™!'? Vsetky objekty pritom pozivaju rovnakd ochranu,
a podliehaji osobitnym pravidlam ich pouzivania.

V zasade pritom na celom svete plati pravidlo, Ze iné fyzické osoby a prav-
nické osoby mozu tuto symboliku (,,vlastnictvo®) pouzivatlen v stilade s Olym-

' Emblém (odznak) tvoria olympijské kruhy kombinované so §tatnou vlajkou Slovenskej

republiky. Vlajku tvori biele pole bez lemovania. V strede bieleho pola je emblém (odznak)
Slovenského olympijského vyboru.

Podla Pravidla 7 ods. 4 Olympijskej charty, ,,Olympijsky symbol, vlajka, motto, hymna,
identifikdcie (okrem iného vrdtane terminov ,olympijské hry“ a ,hry olympiddy*), oznacenia,
emblémy, plamert a pochodne, ako sii definované v pravidlach ¢. 8 - 14 niZsie, a akékolvek
iné hudobné diela, audio-vizudlne diela alebo iné tvorivé diela alebo artefakty objednané
v spojitosti s olympijskymi hrami zo strany MOV, NOV a/alebo OVOH, sa budii spoloéne alebo
jednotlivo oznacovat ako ,olympijské vlastnictvo”. Vsetky prdva na olympijské viastnictvo,
ako aj prdva na jeho vyuZivanie, patria vyhradne MOV, vritane ale nie vylucne vyuZitia na
akékolvek ziskové, komercné alebo reklamné ticely. MOV moze udelit licenciu na vsetky svoje
prdva alebo ich ast za podmienok, ktoré uréi vikonny vybor MOV.*
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pijskou chartou (a jej vykonavacimi predpismi) a so sihlasom prislusného
opravneného subjektu, ktorym je MOV alebo narodny olympijsky vybor, ¢i
organizator hier. Sthlas prislu§ného organu nie je potrebny len vtedy, ak sa
olympijska symbolika pouziva nekomercne a len na tcely rozsirovania idei
olympizmu.

Spory vo veciach ochrany olympijskej symboliky pritom zvic¢sa rozhoduju
sudy, pricom porusenie povinnosti ustanovenych tymto zakonom je v Sloven-
skej republike podla zdkona o $porte zaroven i priestupkom alebo spravnym
deliktom, o ¢om rozhoduju a sankciu ukladaju spravne organy. Podstatnu cast
reguldcie vyuzivania prislusnych oznaceni (olympijského vlastnictva), a teda
i hranice toho, kedy ide o neopravnené vyuzivanie symboliky (olympijského
vlastnictva), v§ak obsahuji mimopravne, interné normy MOV a narodnych
vyborov, resp. organizatorov hier.

3 Limity vyuzivania olympijského vlastnictva:
interna regulacia olympijskej symboliky

SOSV zastupuje na tzemi Slovenskej republiky zaujmy MOV," a preto
je i garantom riadneho pouzivania olympijskej symboliky na Slovensku. Ide
najmé o dohliadanie nad dodrziavanim pravidiel 7 az 14 Olympijskej charty
a vykondvacich ustanoveni k pravidlém 7 az 14."* SOSV preto musi zabranit
vedomému, ako aj nevedomému zneuzivaniu olympijskej symboliky, aby ne-
devalvoval exkluzivne prava oficialnych olympijskych partnerov, ktori investu-
ju prostriedky na podporu olympijského hnutia a $portovcov.

3 Podla Pravidla 7 ods. 1 Olympijskej charty, ,MOV; ako lider olympijského hnutia, je zodpo-
vedny za vyzdvihovanie hodndt olympijského hnutia, za materidlnu podporu v snahe o orga-
nizovanie a sirenie OH, ako aj za podporu MSE, NOV a $portovcov pri priprave na OH. MOV
je vyhradny viastnik vietkych prav smerom k OH a k olympijskému viastnictvu popisanému
v tomto pravidle, ktoré je schopné produkovat zisky. Preto je v najlepSom zdujme olympijského
hnutia a jeho siicasti, ktoré by mohli profitovat z tychto ziskov, aby vietky prdva a olympijské
vlastnictva boli ochrariované a aby ich pouZitie bolo predmetom schvdlenia prostrednictvom
Vykondvacie ustanovenia k pravidldam ¢. 7 — 14 Olympijskej charty stanovuju, ze ,,1.2 KaZdy
NOV je zodpovedny voci MOV za dodrZiavanie pravidiel ¢. 7 - 14 a vykondvacich ustanoveni
k pravidldm ¢ 7 — 14 v prisluSnom Stdte. Prijima opatrenia na zdkaz akéhokolvek pouZivania
olympijského vlastnictva, ktoré by bolo v rozpore s tymito pravidlami alebo s vykondvacimi
ustanoveniami k nim. Je tieZ povinny snaZit sa o ziskanie ochrany olympijského vlastnictva
MOV v prospech MOV
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MOV vzdy zverejiiuje podrobnejsie pokyny pre olympijské hry podla cito-
vanych pravidiel Olympijskej charty. Ndrodné vybory, ako aj SOSV, tieto pra-
vidla predstavujti aj v nirodnom jazyku, v osobitnych manualoch. SOSV tak za
tymto ucelom vydava ,,Manual ochrany olympijskej symboliky a pravidla pre
olympijskych a neolympijskych partnerov“'® Tento Manual vychadza nielen
z Olympijskej charty a pokynov MOV, ale aj z narodného pravneho zakladu,
ktory predstavuje zdkon o $porte, osobitne jeho ustanovenie § 28 ods. 1, kde
je explicitne uvedené nasledovné: ,,Olympijskii symboliku moézZu fyzické osoby
a pravnické osoby pouzivat na vizemi Slovenskej republiky so stihlasom Medzind-
rodného olympijského vyboru alebo Slovenského olympijského a Sportového vy-
boru.“ U¢elom manuadlu je préve predvidatelné vymedzenie prév a povinnosti
pri pouzivani olympijskej symboliky.

Osobitnu regulaciu véak ma i vyuzivanie olympijského symbolu MOV sa-
motnymi narodnymi olympijskymi vybormi. Aj narodny olympijsky vybor
totiz moze pouzivat olympijsky symbol, vlajku, motto a hymnu len v ramci
svojich neziskovych aktivit, ak toto pouzitie prispieva k rozvoju olympijského
hnutia a nezniZuje jeho dostojnost a za predpokladu, Ze dotknuty vybor ziskal
predchadzajuci suhlas od vykonného vyboru MOV. Komer¢né vyuzivanie ma
navy$e svoje osobitné pravidld — podrobnosti vyuzivania olympijskej symboli-
ky tak vo vSeobecnosti upravuju pravidlo 40 a pravidlo 50 Olympijskej charty
a vykonavacie ustanovenia k tymto pravidlam.

Pravidlo 40 tak napriklad neupravuje iba ochranu pred zneuzivanim pod-
nikatelskymi subjektmi priamo, ale i nepriame vyuzivanie olympijskej sym-
boliky ucastnikmi hier, ¢i predstavitelmi narodnych vyborov, za komerénymi
ucelmi tretich stran. Podla vykonavacieho ustanovenia ¢. 40 (3) k Pravidlu
40 Olympijskej charty tak plati, ze ,SutaZiaci, funkciondri vypravy alebo ini
clenovia jej persondlu, ktori sa ziicastiiujii na olympijskych hrdch, mézu dovo-
lit, aby pocas trvania olympijskych hier boli ich osoba, meno, vyobrazenie alebo
Sportové vykony pouzité na reklamné ucely v silade s pravidlami stanovenymi
vykonnym vyborom MOV.“ Pravidla Olympijskej charty tak upravuju dokonca
aj vyuzivanie reklamného spdjania podnikatelskych subjektov s olympijskymi
hrami prostrednictvom ucastnikov hier, pricom podrobnosti upravuju prave
manualy olympijskych vyborov.

Podobne, podla Pravidla 50 (1) Olympijskej charty, je aj reklama priamo
na Sportoviskach tiez pod plnou kontrolou MOV: ,,Pokial vykonny vybor MOV

15

Manudl ochrany olympijskej symboliky a pravidld pre olympijskych a neolympijskych part-
nerov. https://www.olympic.sk/sites/default/files/field_media_file/2021-06/Manua%C-
C%811%200lympijska%CC%81%20symbolika_ver2.0_0_0.pdf [6.12.2024]
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vynimocne nerozhodne inak, na stadiénoch Ci inych Sportoviskdch a nad nimi,
ani na inych miestach, ktoré sa povazujii za sucast olympijskych priestorov, nie
je povolend ziadna forma reklamy. Komercné instaldcie a reklamné tabule nie su
povolené na stadiénoch ani na inych Sportoviskdch.“ Podla vykonavacich usta-
noveni k Pravidlu 50 Olympijskej charty v tejto suvislosti platia tieto principy:

Na osobe, $portovom ubore, doplnkoch, respektive na Ziadnom druhu oble-
¢enia alebo vybavenia, ktoré nosia alebo pouzivaju vsetci sttaziaci, funkcio-
nari ¢i ini ¢lenovia persondlu vyprav, ani ini ucastnici hier, nesmie byt uve-
dena ziadna forma reklamy alebo propagacie s vynimkou oznacenia vyrobcu
daného tovaru alebo vybavenia, pod podmienkou, Ze toto oznacenie nebu-
de z reklamnych dévodov nédpadne vyrazné. Vykonny vybor MOV prijima
smernice obsahujtice podrobnosti o uplatiovani tohto principu. Akékolvek
porusenie moze viest k diskvalifikacii konkrétnej osoby alebo delegacie, ale-
bo k odobraniu akreditacie konkrétnej osoby alebo delegacie, bez ohladu na
dalsie opatrenia a sankcie, ktoré moze ur¢it vykonny vybor MOV.

Na startovych cislach Sportovcov nesmie byt zobrazena ziadna reklama
a musia byt opatrené olympijskym emblémom organizatora hier.

Na rovnosatach sutaziacich, funkcionarov timu a dalsieho persondlu vy-
prav moze byt uvedena vlajka alebo olympijsky emblém ich narodného vy-
boru, a so stithlasom organizatora aj jeho olympijsky emblém.
Identifikacia'® na akomkolvek technickom nécini, zariadeniach a inych pristro-
joch, ktoré $portovci, funkcionari timu, dal$i personal vyprav ani ini tcastnici
hier nenosia na sebe alebo pri sebe, vratane zariadeni na meranie ¢asu a vysled-
kovych tabul, nesmie v Ziadnom pripade presiahnut 1/10 vysky predmetného
nacinia, zariadenia alebo pristroja a nesmie byt vyssia nez 10 cm.

MOV na ucel propagdcie prenosov z hier moze podla svojho vlastného uva-

zenia udelit spolo¢nostiam zabezpecujucim rozhlasové a televizne vysielanie
z olympijskych hier stihlas s pouzivanim olympijského symbolu, olympijskych
emblémov MOV alebo iného olympijského vlastnictva MOV a organizatora
hier."”

16

Pod slovom ,,identifikdcia“ sa mysli uvedenie mena, oznadenia, ochrannej znamky, loga ale-
bo akéhokolvek iného rozlisovacieho znaku vyrobcu daného predmetu, pri¢om identifika-
cia sa na kazdom predmete mdze objavit len raz.

Podla Manudlu tiez plati, Ze v masmédidch sa moze olympijska symbolika pouZivat i bez
predchadzajiceho suhlasu SOSV alebo MOV, ale vylu¢ne len na informovanie o olympij-
skom hnuti a jeho ¢innostiach bez zneuzivania na obchodné a iné podnikatelské tcely, t.j.
zdsadne iba na spravodajské ucely. Olympijska symbolika v redak¢nej Casti a komerénd pre-
zentacia (inzercia) musia byt zretelne oddelené. Olympijska symbolika moze byt pouzita len
v ramci tvodnika alebo ¢lanku v tlaci, ktory sa vztahuje k olympijskym hram, a nesmie sa
pouzif na stranke, na ktorej sti uvedeni sponzori, ktori nie st partnermi SOSV alebo MOV.
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Podobne sa takyto stihlas moze udelovat aj inym zaujemcom, ako sponzorom,
¢i partnerom hier. Iné fyzické osoby a pravnické osoby sa pritom mdzu uchadzat
o sthlas MOV na pouzivanie olympijskej symboliky zvycajne sprostredkovane,
prostrednictvom narodného vyboru, v nasom pripade SOSV. Vyuzivat sa né-
sledne mozu za predpokladu splnenia nasledujucich podmienok:

o v pripade akychkolvek sponzorskych a dodavatelskych zmluv a akychkol-
vek marketingovych iniciativ, nesmie takéto vyuzivanie vaZne poskodit za-
ujmy SOSV, pri¢om prislusné rozhodnutie prijme MOV po porade s SOSV,
ktory dostane podiel z ¢istého vynosu z takéhoto vyuzivania,

« v pripade licen¢nych zmliv dostane SOSV polovicu ¢istého prijmu z ta-
kéhoto vyuzivania, po odpocitani vSetkych dani a stvisiacich vydavkov.
SOSV bude o takomto vyuzivani vopred informovany.

Komer¢né vyuzivanie symboliky sa tak realizuje odplatne na zaklade zmluv,
ktoré olympijski partneri uzavreli ako sponzorské zmluvy s MOV, organizato-
rom alebo narodnym vyborom (v pripade Slovenskej republiky s SOSV).

Pokial ide o narodnu symboliku a jej vyuzivanie, podobny mechanizmus
ako pre vyuzivanie symboliky MOV pritom plati aj pre vyuzivanie narodnej
olympijskej symboliky inymi subjektmi. Prava na pouzivanie olympijskej sym-
boliky SOSV a Slovenského olympijského timu (dalej len ,SOT*) na komeréné
a iné tcely udeluje SOSV prostrednictvom spolo¢nosti Slovenskd olympijska
marketingova, a. s. (dalej len ,SOM®), ktora je vyhradnou marketingovou
agentarou SOSV.

Vo véeobecnosti pouzivanie slovenského olympijského emblému na aké-
kolvek reklamné, komerc¢né alebo iné zarobkové ucely musi byt v stilade s na-
sledujucimi kritériami:

+ pouzivanie olympijskej symboliky (emblému SOSV) inymi subjektmi sa
pripusta len na zédklade osobitnej zmluvy a len na tizemi prislusného statu.

« doba platnosti zmluvy opraviujicej pouzivanie olympijského emblému
nesmie v ziadnom pripade prekrocit datum 31. decembra roku konania
prislusnych olympijskych hier,

 pouzivanie olympijského emblému musi prispievat k rozvoju olympijského
hnutia a nesmie znizovat jeho dostojnost. Akékolvek spajanie olympijské-
ho emblému s vyrobkami alebo sluzbami je zakazané, ak je takéto spdjanie
nezlucitelné so zakladnymi principmi olympizmu alebo s tlohou MOV."

'8 Podla ¢l. 27 Manudlu: ,,Olympijskd symbolika neméze byt bez predchddzajiiceho stihlasu po-
uzitd napriklad na tovare, v obchodnych nédzvoch, v reklame ¢i v korpordtnych materidloch
a pod. Zakdzané je taktiez vytvdranie neopravnenych spojeni (napriklad billboard s gratuld-
ciou olympijskému vitazovi alebo reklama s vyobrazenim piatich kruhov &i so slovnym spoje-
nim obsahujiicim pojmy ,,olympidda’; ,olympijsky; atd.).“
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Olympijski partneri, osobitne ak ide o vysielacie spolo¢nosti, tiez mozu po-
uzivat na ucely reklamy zébery ucastnikov olympijskych hier:

« vsulade s podmienkami konkrétnej zmluvy olympijského partnera s MOV,
organizatorom alebo narodnym vyborom,

« za predpokladu, Ze budu ziskané suhlasy od vsetkych zachytenych ucast-
nikov,

o ak budu reSpektované pokyny pre olympijskych partnerov, ktoré vyda

MOV a néarodny vybor.
 Iba a vylu¢ne olympijski partneri tiez mozu pocas konania hier realizovat

tzv. gratula¢nu reklamu. Gratula¢nd reklama je reklama:

« obsahujica odkazy povzbudzujtce daného $portovca/narodny olympijsky
tim, vyjadrujiica mu podporu v stvislosti s jeho tcastou na hrach, ako aj

« gratulacné odkazy chvaliace $portovca/narodny olympijsky tim za ich
uspechy dosiahnuté na hrach.

Neolympijski partneri mézu gratula¢na reklamu realizovat iba ako pod-
poru vo vztahu k Sportovcom, s ktorymi maji uzavretu zmluvu, ale vylu¢ne
iba ak zmluvu uzavreli pred zaciatkom konania hier alebo po ich skonceni,
pritom vsak bez pouzitia akéhokolvek olympijského vlastnictva v ramci rekla-
my samotnej. Pritom sa vyZaduje, aby reklama bola uvedena na trh minimélne
90 dni pred konanim hier a prebiehala kontinualne a nebola v dobe kona-
nia hier osobitne vygradovana. Nie je tak mozné gratulovat §portovcovi ku
konkrétnemu vykonu, a ani §portovec nemoze dakovat partnerovi za podporu
v suvislosti s konkrétnymi hrami a vykonom na nich. Priptsta sa iba podpora
a dakovanie v zmysle vSeobecnej podpory a sponzorského vztahu medzi $por-
tovcom a partnerom, bez akéhokolvek spojenia s olympijskymi hrami. V tom-
to pripade ide o povolent, tzv. genericku reklamu.

Aj v jej pripade vsak plati, Ze genericka reklama a vSetky materialy k nej sa
vztahujliice musia byt riadne a v¢as predlozené na predchddzajuce schvélenie
zo strany MOV alebo SOSV. Tieto materidly/kampaii, asponi v podobe koncep-
tu, musia byt predlozené v dostato¢nom ¢asovom predstihu. Z predlozenej Zia-
dosti musi vyplyvat nielen obsah generickej reklamy, ale i jej medialny rozvrh,
ktory preukéze, ze reklama bude vysieland minimélne 90 dni pred chrdanenym
obdobim hier. Reklama sa predklada na schvalenie vopred oznamenym postu-
pom. MOV alebo SOSV sa k ziadosti vyjadria do 10 dni.

¥V pripade reklamy na socidlnych sietach nie je nutné poskytovat vopred notifikaciu jednot-
livych prispevkov, je vak potrebné predlozZit vopred plan reklamy v socidlnych médiach,
povahu a planovany obsah prispevkov, a to najneskor 15 dni pre zverejnenim zamyslanej
reklamy. MOV alebo SOSV sa k planu vyjadria do 10 dni.
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Ak vs$ak naopak ide o zjavne neziskovy projekt (napriklad ,zberatelska
olympiada®“ ,, matematicka olympiada®, a pod.), kde nie je prezentovany Zia-
den komercny partner, resp. projekt nemd komercny rozmer, nie je potrebny
suhlas MOV/SOSV. Organizétor takéhoto projektu je viak povinny pred rea-
lizdciou projektu pisomne ozndmit SOSV zdmer realizovat projekt, v ktorom
uvedie nazov miesto, trvanie a stru¢ny popis projektu. K oznameniu organiza-
tor projektu prilozi aj ¢estné vyhldsenie o tom, Ze projekt je neziskovy, neslazi
na prezentovanie Ziadneho komer¢ného partnera a nema komerc¢ny rozmer.
Uvedena poziadavka sa vSak v praxi osobitne v pripade sukromnych a $kol-
skych podujati nedodrziava.

4 Pravna ochrana olympijskej symboliky a skusenost
z Ceskej republiky

Podla ust. § 25 ods. 2 zakona o $porte: ,,Slovensky olympijsky a Sportovy vy-
bor ma ako clen medzindrodného olympijského hnutia postavenie a oprdvnenia
ndrodného olympijského vyboru podla Olympijskej charty.”

Podla ust. § 25 ods. 4 zakona o Sporte, ,,Slovensky olympijsky a sportovy
vybor plni najmdi tieto tilohy:

a) riadi, rozvija, podporuje a chrani olympijské hnutie v Slovenskej republike,

b) zabezpecuje dodrziavanie Olympijskej charty v Slovenskej republike,

f) vykondva vylucnii pésobnost vo veciach vymedzenych Olympijskou chartou.”
Podla ust. § 27 zakona o $porte, ,,Olympijskii symboliku mozu fyzické osoby

a pravnické osoby pouzivat na tizemi Slovenskej republiky so suihlasom Medzind-

rodného olympijského vyboru alebo Slovenského olympijského vyboru. Fyzické

osoby a pravnické osoby sa moZu uchddzat o suhlas Medzindrodného olympij-
ského vyboru na pouZivanie olympijskej symboliky prostrednictvom Slovenského
olympijského a sportového vyboru. Fyzické osoby a prdvnické osoby mézZu pou-

Zivat olympijskii symboliku alebo paralympijskii symboliku len v rdmci tizemia,

lehot a v sulade s ticelom urcenym v siihlase udelenom prislusnym vyborom.*

Podla ust. § 28 zakona o $porte sa zakazuje:

»a) pouzivanie olympijskej symboliky alebo paralympijskej symboliky, ktoré by
bolo nevhodné, klamlivé, neprimerané alebo ktorym by sa hanobili jej sym-
boly,

b) pouzivanie olympijskej symboliky alebo paralympijskej symboliky na vyrob-
né, obchodné alebo iné ticely bez stihlasu prislusného vyboru,

¢) porusenie podmienok pouzivania olympijskej symboliky alebo paralympijskej
symboliky uvedenych v suhlase prislusného vyboru.“
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MOV, ako aj SOSV v sulade s internymi predpismi MOV a SOSV, ako aj
s citovanymi ustanoveniami zakona o $porte priebezne monitoruju pouzivanie
olympijskej symboliky a verejné marketingové a reklamné aktivity v obdobi
olympijskych hier.

Pritom plati, ze ak olympijska symboliku pouziva neopravnena osoba ale-
bo ak sa pouziva v rozpore s podmienkami udeleného suhlasu, vyzve v sloven-
skych podmienkach SOSV tito osobu:

« na skoncenie a zdrzanie sa neopravneného pouzivania (stiahnutie z trhu,

odstranenie reklamy, a pod.), a
 na ndhradu $kody (resp. nahradu nemajetkovej ujmy, a to aj v peniazoch,

prip. na vydanie bezdoévodného obohatenia).*

SOSV zéroven ozndmi podozrenie zo spichania spravneho deliktu pri-
slu$nému organu verejnej moci opravnenému na prerokovanie a rozhodnu-
tie o spravnom delikte v stilade so zdkonom o $porte. Pouzivanie olympijskej
symboliky v rozpore so zédkonom o $porte je totiz:

o spravnym deliktom, za ktory mozno fyzickej osobe-podnikatelovi a prav-
nickej osobe ulozit pokutu od 300 eur do 30 000 eur,

o  priestupkom, za ktory mozno fyzickej osobe ulozit pokutu od 50 eur do
1 000 eur.”

Podobné rieSenie pritom obsahuju aj narodné Gpravy ostatnych $tatov, na-
kolko si to vyzaduje prave Olympijska charta. Za vsetky priklady tak mozno
uviest Cesku republiku,? ktord tato tpravu reguluje v zdkone & 60/2000 Sb.
o ochrané olympijskych symbolik.

Ceska republika a jej olympijsky vybor ma pritom dokonca i prakticku sku-
senost so sudnou aplikaciou prislusnych ustanoveni. V roku 2021 totiZ reta-

2 Podla ust. § 28 ods. 2 zakona o $porte sa v textacii zakona hovori len o ,,skode*, ,,Ak olympij-

skit symboliku alebo paralympijskii symboliku pouziva neoprdvnend osoba alebo ak sa pouziva
v rozpore s podmienkami suihlasu, vyzve prislusny vybor tito osobu na skoncenie neoprdvne-
ného pouzivania a na ndhradu skody.“

Podla § 95 ods. 4 zdkona o $porte, ,,fyzickd osoba podnikatel alebo prdvnickd osoba spdcha
spravny delikt, ak e) pouZiva olympijskii alebo paralympijskii symboliku v rozpore s § 25 ods.
5,8 26 ods. 4 alebo § 27¢. Podla § 97 ods. 5 ZoS ,,spravne delikty $portovej organizdcie, posky-
tovatela verejnych prostriedkov, $portovych klubov, Sportovych zvizov, pravnickych 0séb v ob-
lasti Sportu a fyzickej osoby podnikatela prejedndva a rozhoduje o nich okresny tirad v sidle
kraja.“ Podla § 97 ods.1 zakona o $porte, ,,Pri ukladani sankcii za spravne delikty sprdvny
orgdn prihliada na zdvaznost, spésob, dlzku trvania a ndsledky protipravneho konania, na
opakované porusenie prdvnej povinnosti a na to, Ze sa konanim porusili viaceré povinnosti.”
22 Podla ust. § 96 ods. 5 zdkona o $porte, ,,Za priestupok podla odseku 3 pism. a), ¢), d), g) az i),
odseku 4 pism. c) a f) mozno uloZit pokutu od 50 eur do 1 000 eur.”

Pozri https://www.olympijskytym.cz/olympijska-symbolika [6.12.2024]
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zec Albert vo svojom akciovom letdku nepovolene pouzil ako reklamny prvok
olympijské kruhy. Cesky olympijsky vybor (dalej len ,COV*) si v dosledku
toho sidne uplatnil narok na 9 miliénov ¢eskych korun, ktoré vy¢islil ako hod-
notu zmluvného partnerstva na ucely vyuzitia olympijskej symboliky.**

Sud viak prekvapivo zalobu COV zamietol - z ddvodu, Ze Ziadna $koda vraj
COV nevznikla. O usly zisk, ako to tvrdil Cov, by totiz islo iba v pripade, Ze by
naozaj mal COV predpoklad uzavretia zmluvy s retazcom - ¢o sud nemal za
preukdzané. COV totiz nepreukazal, ze by inak za ti¢elom legalneho pouzitia
symboliky k uzavretiu zmluvy medzi COV a Albertom prislo. Nejasné bolo
sudcovi j to, & by pritom $lo o usly zisk COV, alebo jeho marketingovej ob-
chodnej spolo¢nosti, ktora takéto zmluvy uzatvara.

Sudca tu vSak pritom okrem otazneho subjektu, ktory si ma prava uplat-
novat, a otdzneho pravneho titulu uslého zisku, upozornil aj na iné moznosti
uplatiiovania si narokov - a to prostriedkami hospodarskej stitaze alebo neka-
lej sutaze, ako v§eobecnymi nastrojmi ochrany oznacovacich prav, bez ohladu
na existenciu osobitnej tipravy vo vztahu k olympijskej symbolike. ,,Skoda*,
ktoru predpoklada slovenska aj ¢eska pravna uprava ochrany olympijskej sym-
boliky, tak moze mat aj ind podobu nez je ,,usly zisk“ Preto na zaver venujeme
pozornost aj tejto moznej argumentac¢nej linii.

5 Vseobecna pravna ochrana - nekala sutaz
alebo $koda ako pri licencii?

Konanie, ktorym fyzicka alebo osobitne pravnicka osoba za komerénym,
podnikatelskym uc¢elom, parazituje na Sportovej symbolike, aby tym zlepsila
svoje hospodarske vysledky, je potencidlne konanim, ktoré je zo svojej pod-
staty v rozpore s ustanoveniami Obchodného zakonnika, zdkona ¢. 513/1991
Zb. (dalej len ,OBZ®), a to najma § 44 a nasl., o ochrane pred nekalou sutazou:
»Nekalou suitaZou je konanie v hospoddrskej stitazi, ktoré je v rozpore s dobrymi
mravmi sitaze a je sposobilé privodit ujmu inym sutaZitelom alebo spotrebite-
lom. Nekala sutaz sa zakazuje.“ (§ 44 ods. 1 OBZ). Nekalou sutazou je najma:
a) klamliva reklama,

b) klamlivé oznadovanie tovaru a sluZieb,

»  POKORNY, M. Fandime hrém! Olympionici chtéli po Albertu miliony za zneuZiti péti
kruht, musi ale sami platit. In: Hospoddfské noviny. 11.1.2024 [online] https://archiv.hn.cz/
c1-67283610-fandime-hram-olympionici-chteli-po-albertu-miliony-za-zneuziti-peti-kru-
hu-musi-ale-sami-platit [6.12.2024]

113



Tomds Gabris

c) vyvolavanie nebezpecenstva zameny,

d) parazitovanie na povesti podniku, vyrobkov alebo sluzieb iného sttazitela,
e) podplacanie,

f) zlahcovanie,

g) porusenie obchodného tajomstva,

h) ohrozovanie zdravia spotrebitelov a zivotného prostredia.

Vyuzivanie symboliky Sportovej organizacie alebo $portového podujatia,
ako je napriklad olympijska symbolika, by pritom z uvedeného vypoctu poten-
cialne mohlo byt najmé klamlivou reklamou podla ust. § 45 OBZ: ,,Klamlivou
reklamou je reklama tovaru, sluzieb, nehnutelnosti, obchodného mena, ochran-
nej zndmbky, oznacenia pévodu vyrobkov a inych prav a zdvizkov, ktord uvddza
do omylu alebo moze uviest do omylu osoby, ktorym je urcend alebo ku ktorym
sa dostane, a ktord v dosledku klamlivosti moze ovplyvnit ekonomické spravanie
tychto 0sob alebo ktord poskodzuje alebo moézZe poskodit iného sutaZitela alebo
spotrebitela.“

Obdobne by vyuzivanie symboliky bez prislusného pravneho alebo zmluv-
ného zakladu mohlo teoreticky (ale menej pravdepodobne) byt v zmysle ust. §
47 OBZ vnimané aj ako vyvolanie nebezpecenstva zdmeny (s partnermi olym-
pijskych hier). Podla prislu§ného ustanovenia OBZ totiz

»Vyvolanie nebezpecenstva zameny je:

b) pouzitie osobitnych oznaceni podniku alebo osobitnych oznaceni alebo
upravy vyrobkov, vykonov alebo obchodnych materidlov podniku, ktoré v zdkaz-
nickych kruhoch platia pre urcity podnik alebo zdvod za priznacné (napr. aj
oznacenie obalov, tlaciv, katalégov, reklamnych prostriedkov),

pokial tieto konania sti sposobilé vyvolat nebezpecenstvo zameny s podnikom,
obchodnym menom, osobitnym oznacenim alebo vyrobkami alebo vykonmi iné-
ho siutazitela.“ K takejto zdmene s inym sutazitefom by len na zdklade vyuzitia
olympijskej symboliky zrejme nedoslo — nanajvy$ by mohlo dojst k zdmene
s predstavitelmi olympijského hnutia.

Napokon, teoreticky by mohlo ist aj o naplnenie znakov parazitovania na
povesti SOSV a olympijského hnutia podla ust. § 48 OBZ: ,,Parazitovanim je
vyuZivanie povesti podniku, vyrobkov alebo sluZieb iného sutaZitela s cielom zis-
kat pre vysledky vlastného alebo cudzieho podnikania prospech, ktory by sitaZi-
tel inak nedosiahol.“ Jednotlivé podnikatelské subjekty by vsak zrejme neboli
povaZzované za stftazitela, t.j. konkurenta SOSV a olympijského hnutia.

Vo véetkych tychto pripadoch, s dorazom na vyuzitelnost institatu klamli-
vej reklamy, pritom ide o konanie spadajiice do kategdrie ,nekalostitazného
konania®, pri ktorom ma poskodeny moznosti pravnej ochrany zakotvené
priamo v OBZ, v ust. § 53:,,0s0by, ktorych prdva boli nekalou siitaZou porusené
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alebo ohrozené, mozZu sa proti rusitelovi domdhat, aby sa tohto konania zdrZal
a odstrénil zdvadny stav. Dalej méZu poZadovat primerané zadostucinenie, kto-
ré sa moZe poskytnit aj v peniazoch, ndhradu skody a vydanie bezdbévodného
obohatenia.“ Otaznym vsak zostava, ¢i by v takomto pripade bol poskodenym
olympijsky vybor, jeho marketingova spolo¢nost, alebo napokon iba a vylu¢ne
jeho konkurent — partner olympijskych hier.

Vseobecnd uprava nekalej sutaze tak poskytuje obdobnu ochranu ako oso-
bitna zakonnd uprava olympijskej symboliky v zakone o $porte, avsak svojou
formulaciou je do istej miery dokonalejsia, ked pocita nielen s ndhradou skody
ako je to v zdkone o $porte (,vyzve prislusny vybor tito osobu na skoncenie
neoprdvneného pouzivania a na ndhradu skody.“), ale aj s moznostou ziadat od
zneuzivatela, ,aby sa tohto konania zdrZal a odstrdnil zdvadny stav. Dalej méZu
pozadovat primerané zadostucinenie, ktoré sa moéZe poskytniit aj v peniazoch,
nédhradu skody a vydanie bezdévodného obohatenia.“ Neriesi a neodstranuje
vsak iné otazky — najmd, kto je v pripade sporu aktivne legitimovanym, a ako
vypocitat ndhradu $kody.

Na uvedeny problém a s tym spojené pravne otazky, vyplyvajice i z vyssie
uvedeného rozhodnutia ¢eského sidu, preto reaguje aj aktualne v parlamente
prejednavana novela zakona o $porte, ktord bola do Narodnej rady Slovenskej
republiky predlozena ako vladny navrh v oktdébri 2024.> V navrhnutej textacii
by tak v § 28 odseky 2 a 3 mali zniet:

»(2) Ak olympijskii symboliku alebo paralympijskii symboliku pouziva neo-
pravnend osoba alebo ak sa pouziva v rozpore s odsekom 1, vyzve prislusny vybor
tuto osobu na skoncenie neoprdvneného pouzivania a na ndhradu skody, ujimy
alebo na vydanie bezdévodného obohatenia vo vyske zodpovedajticej ohodnote-
niu pouzivania prislusnej symboliky.

(3) Na prejednanie a rozhodnutie sporov podla odseku 2 je prislusny siid pod-
la prvej casti tretej hlavy Civilného sporového poriadku.“

Pokial ide o aktivnu legitimaciu, nakolko zakon o $porte aj v zneni novely
vyslovne predpoklada, Zze vyzvu ma formulovat narodny vybor, je zrejmé, ze
narodny vybor tiez bude aktivne legitimovanym v pripade prislusného sporu.
Ved je to on, kto je nositelom prislusného prava na oznacenie, hoci ho spena-
zuje prostrednictvom iného subjektu - svojej dcérskej spolo¢nosti.

Formuldcia novely v3ak tiez rozsiruje pravne tituly, o ktoré sa ma narodny
vybor pravne opriet, ked okrem $kody umoziuje Ziadat kompenzovat aj inu
uyjmu (jej zadostucinenie) a vydat bezdévodné obohatenie. Len pre ujasnenie

25

Parlamentnd tla¢ 519. https://www.nrsr.sk/web/Default.aspx?sid=zakony/cpt&ZakZborI-
D=13&CisObdobia=9&ID=519 [6.12.2024]
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pritom mozno uviest, Ze najéastejsie by si zrejme prislusny vybor (SOSV) i tak
uplatnioval nahradu Skody, a to analogicky k ust. § 442a ods. 2 Obcianskeho
zakonnika ¢. 40/1964 Zb.: ,,Pri poruseni alebo ohrozeni prava dusevného vlast-
nictva, ktoré moze byt predmetom licencnej zmluvy, vyska nahrady skody, ak ju
nemozno urcit inak, urci sa najmenej vo vyske odmeny, ktord by za ziskanie takej
licencie bola zvycajnd v case neopravneného zdsahu do tohto prava; to sa pri-
merane vztahuje aj na prava dusevného vlastnictva, ktoré moézu byt predmetom
prevodu.“ Suma zadostu¢inenia alebo bezdé6vodného obohatenia by sa naproti
tomu zrejme vycislovala naro¢nejsie a vyzadovala by si viac dat, nezZ je jedno-
duché urcenie hodnoty obdobnych zmlav s inymi partnermi/sponzormi.

Pritom tiez slova navrhnutej novely zakona o $porte ,,vo vyske zodpoveda-
jicej ohodnoteniu pouZivania prislusnej symboliky“ reaguji prave aj na prob-
1ém vy¢islenia $kody, ktory sa prejavil uz v ceskej kauze ,,Albert. V Ceskej
republike sa na dany ucel vyuzil znalecky posudok, ktory vychadzal z hod-
noty sponzorskej (partnerskej) zmluvy uzatvaranej medzi COV a pripadnymi
konkurentmi, resp. inymi olympijskymi partnermi COV. Prave takyto navod
poskytuje do buducnosti aj novela zakona o $porte, potvrdzujic tak spravnost
predpokladu, z ktorého vychddzal aj COV. Navrhovanym vyslovnym zakotve-
nim sposobu vy¢islenia $kody priamo do zakona o Sporte by sa vsak pritom do
buducnosti narodny vybor zrejme zaobisiel i bez potreby vypracuvania oso-
bitného znaleckého posudku na tento ucel. Postacila by komparacia s inymi
partnerskymi zmluvami, pripadne ich spriemerovanie. Konkrétnu vysku by
napokon posudil i tak sid. Len pre ujasnenie sudnej prislusnosti a druhu ko-
nania sa pritom tiez v navrhovanej novele v tejto suvislosti dalej Specifikuje, Ze
v takomto pripade pdjde o civilny spor, ktory sa bude riesit vo véeobecnom ci-
vilnom sporovom sudnom konani. Nevylucuje sa teda, aby si protistrana zado-
vazila iné dokazné prostriedky, hoci i vlastny znalecky posudok na vy¢islenie
vzniknutej $kody, ktorym by vyvratila vypocet vykonany na podklade obdob-
nych zmlav.

Zaver
Aj v oblasti $portu hraji vyznamna rolu prava na oznacovanie, k akym sa

pocita aj olympijska symbolika a jej vyuzivanie. Ako uz davnejsie konstatoval
I. Telec, ide o prava k ,inému oznaceniu®* ktoré si vSak zaslizia obdobnu

% TELEC, I. O nehmotnych statcich a dusevnim vlastnictvi. In: Prdvni rozhledy, 1997, 11, s.
551-552.
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ochranu, aka je poskytovana aj inym pravam dusevného vlastnictva. Sicasna
pravna Uprava, vychadzajica z medzindrodnopravnych zavizkov Slovenskej
republiky, ale i z Olympijskej charty a inych internych noriem (Manualov)
MOV a SOSV, taktto ochranu poskytuje olympijskej symbolike v ustanove-
niach zakona o $porte. V praktickej rovine je v§ak aj vo svetle starsieho ¢eského
stidneho rozhodnutia nevyjasnenym, ktory subjekt je v skuto¢nosti aktivne le-
gitimovanym na podavanie prislu$nej zaloby na ochranu tohto prava, ako aj to,
akym sposobom sa ma vyc¢islovat prislusna hodnota nahrady $kody, a ¢i vobec
treba zalovat o skodu, usly zisk, poskytnutie zadostuc¢inenia alebo o vydanie
bezdovodného obohatenia. Otaznym tiez zostava, ¢i je v tejto suvislosti vobec
potrebna osobitna tprava narokov v zdkone o Sporte, alebo by bolo mozné
i bez jej existencie (alebo delegovane) pouzit ustanovenia OBZ o nekalej su-
tazi, ktoré ponukajui bohatsiu paletu narokov, o ktorych ochranu sa mozno
uchadzat. Pripadne ¢i by nepostacoval platny a uc¢inny § 442a ods. 2 Ob¢ian-
skeho zédkonnika. Zjednotenie tychto tprav, resp. odstranenie ich duplicity by
tiez mohlo predist pripadnému sporu o vztah veobecnej a Specialnej upravy
- totiz otazkam, ¢i by bolo mozné narokovat si ochranu priamo na zaklade
OBZ alebo Obc¢ianskeho zakonnika, bez vyuzitia $pecialnej tpravy v zakone
o $porte. Aktudlne prerokivana novela zakona o $porte pritom voli vlastna
cestu, ked v $pecidlnej uprave zakona o §porte nanovo normuje prislusné otaz-
ky tak, aby odstranila existujice pochybnosti, in§pirujuc sa ako upravou OBZ,
tak i upravou Obcianskeho zdkonnika.

Summary

ASSOCIATION RIGHT IN SPORTS - THE CASE
OF OLYMPIC SYMBOLICS

In the field of sports, the association right plays an important role, which
includes the Olympic symbolics and its use. As stated earlier by I. Telec, these
rights are actually rights to ,,a designation®, which deserve similar protection
as provided to other intellectual property rights. The current legislation in Slo-
vakia, based on the international legal obligations of the Slovak Republic, but
also on the Olympic Charter and other internal standards (Manuals) of the
International Olympic Committee and Slovak Olympic and Sports Commit-
tee, provides such protection to the Olympic symbolics in the provisions of
the Sports Act from 2015. On a practical level, however, especially in the light
of an older Czech court decision, it is not clear which entity is in fact actively
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entitled to file the appropriate lawsuit for the protection of these rights, as well
as how the relevant amount of compensation should be calculated. It is also
unclear, whether it is necessary to sue for damage, lost profit, for the provision
of satisfaction or for the handing obver of unjustified enrichment. It also re-
mains questionable whether a special regulation of claims in the Sports Act is
necessary at all, and whether it would be possible even without its existence to
use the provisions of the Commercial Code of Slovakia on unfair competition,
which offer a richer range of claims, the protection of which can be applied
for. Alternatively, the Sec. 442a (2) of the Civil Code might also be applicable,
regulating damages arising from intellectual property rights abuse. Unifica-
tion of these three separate adjustments, or removing their duplicity, could
also prevent a possible court dispute about the relationship between general
and special regulation, namely whether it would be possible to claim protec-
tion directly on the basis of the Commercial Code or the Civil Code, without
using the special regulation in the Sports Act. The currently negotiated draft
amendment to the Sports Act solves many of these issues so as to remove the
relevant doubts, taking inspiration from both the Commercial Code and the
Civil Code.
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