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Abstrakt: Nabizet k prodeji, proddvat a skladovat vyrobky porusujici prava k ochranné
zndmce je zdkonem zakdzané. Piesto pocet prodanych padélkii (nejen) na internetu kazdy
rok roste. Pfispévek se zabyvd analyzou prdavniho postaveni spotiebitele v ceském pravu pFi
nédkupu padélkii na internetu.
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1 Pojem ochranna znamka

Ochranna znamka je vymezena v ustanoveni § la zakona ¢. 441/2003 Sb.,
o ochrannych znamkach, v platném znéni (déle jen ,ZOZ"), jako jakékoliv
oznaceni, zejména slova, véetné osobnich jmen, barvy, kresby, pismena, ¢islice,
tvar vyrobku nebo jeho obal nebo zvuky, pokud je toto oznaceni zpusobilé (i)
odligit vyrobky nebo sluzby jedné osoby od vyrobki nebo sluzeb jiné osoby
a (ii) byt vyjadfeno v rejsttiku ochrannych zndmek zptisobem, ktery piislus-
nym organiim a vefejnosti umoznuje jasné a pfesné urcit pfedmét ochrany
poskytnuté vlastnikovi ochranné znamky.

Na tzemi Ceské republiky poZivaji ochrany ochranné zndmky', které jsou
(a) zapsany v rejstiiku ochrannych zndmek vedeném Utadem primyslového
vlastnictvi — narodni ochranné znamky; (b) s Gcinky pro Ceskou republiku
zapsany v rejstiiku ochrannych znamek vedeném Mezinarodnim uradem Své-
tové organizace dusevniho vlastnictvi* na zdkladé mezinarodni prihlasky ve
smyslu Madridské dohody’ nebo Protokolu k Madridské dohodé* — mezina-

*  JUDr. Pavla Tloustova, MBA, Ph.D., katedra obchodniho prava Fakulty pravnické Zapado-
¢eské univerzity v Plzni; kontakt: tloustov@kop.zcu.cz

' §2707Z

> World Intellectual Property Organization (WIPO) se sidlem v Zenevé

*  Madridska dohoda o mezinarodnim zépisu tovarnich nebo obchodnich zndmek ze dne 14. dub-
na 1891, revidovand v Bruselu dne 14. prosince 1900, ve Washingtonu dne 2. ¢ervna 1911, v Ha-
agu dne 6. listopadu 1925, v Londyné dne 1934, v Nice dne 15. ¢ervna 1957 a ve Stockholmu dne
14. ¢ervence 1967, uvetejnéna pod ¢. 65/1975 Sb., ve znéni vyhlasky ¢. 78/1985 Sb.

*  Protokol k Madridské dohodé o mezinarodnim zapisu ochrannych znamek sjednany
v Madridu dne 27. ¢ervna 1989, uvefejnény pod ¢. 248/1996 Sb.
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rodni ochranné znamky; (c) zapsany podle nafizeni Evropského parlamentu
a Rady o ochranné znamce Evropské unie® v rejsttiku vedeném Utadem Ev-
ropské unie pro dusevni vlastnictvi® — ochranna znamka EU; a (d) na tzemi
Ceské republiky vieobecné zndmé ve smyslu ¢lanku 6bis Pafizské umluvy na
ochranu primyslového vlastnictvi” a ¢lanku 16 Dohody o obchodnich aspek-
tech prav k dusevnimu vlastnictvi®.

Ochrannd znamka je predmétem priimyslového vlastnictvi, jenz je soucast
dusevniho vlastnictvi. Teritoridlni piisobnost zaji$tuje majiteli ochranné znam-
ky pravo uzivat ji na Gzemi statu, pro ktery je zapsana. V praxi se nejcastéji
setkavame se slovni, obrazovou nebo slovni grafickou ochrannou znamkou.
Zapisnou zpusobilost maji také ochranné znamky tvorené barvou i jejich
kombinaci, 3D a dale zvukové, ¢ichové a holografické ochranné znamky. Hlav-
ni vyuziti ochranné znamky je v podnikani, nebot majitel ochrannou znamku
na svych vyrobcich nebo sluzbach uziva proto, aby se na trhu ve vztahu k zakaz-
nikéim identifikoval, vii¢i svym konkurenttim odlisil a garantoval kvalitu svych
vyrobkd nebo sluzeb. Zakonnd prava umoznuji majiteli ochrannou znamku
umistovat na jeho vyrobky vcetné obaltl a dale vyrobky s ochrannou znam-
kou na trh nabizet, dovazet, uvadét, skladovat ¢i vyvazet. Ochrannou znam-
kou miize jeji majitel téZ oznacit obchodni listiny, napt. objednavku, dodaci
list, fakturu a samoziejmé ji uzivat pri propagaci a reklameé vyrobki ¢i sluzeb’.
S ochrannou znamkou je jeji majitel opravnén pouzivat znacku °, ptipadné ™,
¢imz je vefejnosti i bez ovérovani ve vefejnych rejstricich zfejmé, Ze dané ozna-
¢eni poziva vefejnopravni ochrany zapisem v rejsttiku ochrannych znamek™.

V dnesni digitalni ekonomice charakterizované vzristajicimi pocty na-
kupti zdkazniky v internetovych obchodech - e-shopech ¢i uzivanim sluzeb
globalnich technologickych spole¢nosti'’ vyznam ochrannych znamek dra-
maticky vzristd. Je to pravé Ceska republika, kterd dle dat od BizMachine ve
sttedni Evropé v poloviné roku 2023 svymi 63.321 e-shopy zaujimala vedouci

> Naftizeni Evropského parlamentu a Rady (EU) 2017/1001 ze dne 14. ¢ervna 2017 o ochranné
znamce Evropské unie

se sidlem ve $panélském Alicante

Parizska imluva na ochranu primyslového vlastnictvi ze dne 20. bfezna 1883, revidovana
v Bruselu dne 14. prosince 1900, ve Washingtonu dne 2. ¢ervna 1911, v Haagu dne 6. listopadu
1925, v Londyné dne 2. ¢ervna 1934, v Lisabonu dne 31. ffjna 1958 a ve Stockholmu dne 14.
cervence 1967, uvetejnéna pod ¢. 64/1975 Sb., ve znéni vyhlasky ¢. 81/1985 Sb.

Piiloha 1C Dohody o zfizeni Svétové obchodni organizace (WTO), uvefejnéné pod
¢. 191/1995 Sb.

®  Srov. § 8 odst. 3 ZOZ

1 Srov. § 8 odst. 1 ZOZ

Napt. Google, Meta, Instagram
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misto ve stfedni Evropé'?. Odliseni svych vyrobki ¢i sluzeb pti prodeji v in-
ternetovych obchodech ochrannou zndmkou se pro Gspésny prodej stalo nut-
nosti. Vyrobky s ochrannou znamkou tak zakaznikéim na internetu umoznuji
rychlou orientaci a vybér v Siroké nabidce (navic bez potfeby asistence fyzické
osoby - prodavace pfi ndkupu jako v kamennych obchodech), zakaznickou
psychologickou preferenci opakované nakupovat vyzkousené vyrobky ¢i sluz-
by s pozitivni zkusenosti"? a v neposledni fadé¢ dlouhodobé udrzovat pove-
domi zakazniki o spole¢nosti a jejich novych vyrobcich a sluzbach. Samotna
ochranna znamka se tak stava u¢innym komunika¢nim prostfedkem mezi
vyrobcem zboZi ¢i poskytovatelem sluzeb a zakazniky. Pro uspésnou ochran-
nou znamku je vhodny jednoduchy, origindlni, moderni a neobvykly design,
dobré odliseni od jiz existujicich ochrannych znamek, snadna zapamatovatel-
nost, pozitivni piisobeni na emoce zakaznikt a univerzalni uziti pro jakykoliv
material a barvu. Hodnota ochranné znamky jako nehmotného statku, jenz je
soucasti duSevniho vlastnictvi obchodni korporace, tak zejména u globalnich
spolec¢nosti prevysuje hodnotu jejich hmotného — movitého i nemovitého —
majetku. V roce 2024 je tak nejcennéjsi ochrannou znamkou Apple, nasle-
dovana na dal$ich mistech ochrannou znamkou Microsoft, Google, Amazon
a Samsung. Na prvnich péti mistech tedy nalézame globalni technologické
spole¢nosti'*. Vysokou hodnotu ochranné znamky jako aktivum obchodni
spole¢nosti také umocnuje fakt, Ze jeji platnost po dobu 10 let ode dne podani
prihlasky k zapisu do rejsttiku ochrannych znamek Ize na zadost jejiho maji-
tele neomezené obnovovat vzdy na dobu 10 let". Nejstarsi platnou ochrannou
zndmkou na tizemi Ceské republiky je tak Pilsner Bier s prioritou k 23.4.1859,
jejiz vlastnikem je Plzensky Prazdroj, a.s.'. Naplati zde tedy expirativni kon-
cept jako u jinych priamyslovych prav, napt. u patentu', primyslového vzoru'®
¢i uzitného vzoru®.

https://www.businessinfo.cz/clanky/analyza-ceska-slovenska-a-madarska-e-commerce-
-rozdilnejsi-nez-by-se-na-prvni-pohled-mohlo-zdat/

Od tohoto také prameni soucasna snaha vétSiny majiteltl ucinit ochrannou znamku oblibe-
nou - tzv. ,,love brand®

' https://www.statista.com/statistics/264875/brand-value-of-the-25-most-valuable-brands/
5 §29Z0Z

Viz www.upv.cz

Plati 20 let od podani prihlasky vynalezu za predpokladu dhrady ro¢nich udrzovacich
poplatkil majitelem patentu

Plati max. 25 let (4vodni doba platnosti 5 let ode dne podani prihlasky miize byt majitelem
pramyslového vzoru 4x prodlouzena o 5 let)

Plati max 10 let (ivodni doba platnosti 4 let ode dne podani prihlasky mutize byt majitelem
uzitného vzoru 2x prodlouzena o 3 roky)
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2 Pojem padélek

Padélek neboli falzifikat (v anj. fake) je vyrobek porusujici prava dusevni-
ho vlastnictvi. Dle definice v ustanoveni § 2 odst. 1) pism. n) bod 1. zdkona
¢. 634/1992 Sb., o ochrané spotfebitele, v platném znéni (déle jen ,,ZOSp“), se
jedna o vyrobek, véetné jeho obalu, na némz je bez souhlasu majitele ochranné
zndmky umisténo oznaceni stejné nebo zaménitelné s ochrannou zndmkou,
porusujici prava majitele ochranné znamky podle ZOZ, dale veskeré véci ne-
souci takové oznaceni (znacky, loga, etikety, nalepky, prospekty, navody k pou-
ziti, doklady o zaruce apod.), a to i tehdy, jsou-li uvddény samostatné, a samo-
statné obaly, na nichz je umisténo takové oznaceni. Nabizet padélek za ucelem
jeho prodeje, prodavat padélek nebo ho skladovat je ustanovenim § 8 ZOSp
zakdzano. Zakaz tak plati jak pro nabizeni a prodej padélki v kamennych ob-
chodech, venkovnich trznicich, tak pro prodej na internetu.

Nejcastéj$im predmeétem padélani jsou v praxi origindlni uspé$né luxusni
vyrobky — kabelky, textilni zbozi a parfémy* - charakterizované hodnotnou
ochrannou znamkou, unikatnim designem, vysokou kvalitou pouzitych ma-
teriald a zptisobem zpracovani, ale také vysokou cenou, kterou je spotiebitel
za jejich ndkup ochoten zaplatit*'. Na trh se vak dostava i velké mnozstvi pa-
délka béznych spotrebnich znackovych vyrobki s primérnou cenou®, avsak
s velkym pocétem prodavanych vyrobkd, a tedy celkové s vysokymi trzbami.
Soucasna ekonomicka globalizace ve svétovém obchodu motivuje vyrobce ori-
ginalnich luxusnich i béznych znackovych vyrobki presouvat jejich vyrobu do
Ciny a dal3ich asijskych zemi z dtivodu niz$ich vyrobnich nakladd. Tim vsak
do Asie presouvaji také cenné know-how vyroby svych vyrobku a ztraceji fak-
tickou kontrolu nad paralelni vyrobou padélki téchto vyrobki ve stejné zemi,
ne-li ve stejné asijské tovarné, v niz probihd vyroba origindlniho zbozi.

V Ceské republice zajistila Ceska obchodni inspekce kontrolami v malo-
obchodnich prodejnach, v malych obchodech, v trznicich a prostfednictvim
elektronického obchodu (tj. prodejem zbozi na internetu) v 1. ¢tvrtleti roku
2024 celkem 6.355 kusti padélki v cenach originala za vice nez 16,5 mil. K¢,
v 2. ¢tvrtleti roku 2024 se jednalo celkem o 4.621 kust padélki v cenach ori-

2 Predmétem padélani jsou neztidka také cigarety a 1é¢ivé pripravky ¢i dopliky stravy

Napt. vyrobky luxusniho médniho zbozi Luis Vuitton, Burberry, Chanel, Dior a dalsi
Casto se jednd o sportovni zbozi Nike, Adidas, Kelvin Clain a dalsi
https://www.coi.cz/ceska-obchodni-inspekce-zajistila-v-prvnim-ctvrtleti-roku-2024-

-celkem-6-355-kusu-padelku-v-cenach-originalu-za-vice-nez-165-mil-korun/

21
22

23
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ginall za vice nez 14 mil. K¢*. Jedna se vSak s nejvétsi pravdépodobnosti o re-
prezentativni vzorek na zakladé po¢tu kontrol realizovanych Ceskou obchodni
inspekei (dale jen ,,COI“) a lze predpoklddat, Ze realny pocet prodavanych pa-
délkt v Ceské republice je mnohondasobné vyssi.

3 Nakup padélku spotfebitelem na internetu
3.1 Motivace spotfebitele k nakupu padélku

Hlavnimi znaky padélku jsou zejména obchodni aspekty, pod nimiz vy-
robce originalniho zbozi své vyrobky zakaznikiéim na trhu nikdy nenabizi, a to
(a) velmi nizkd kupni cena oproti cené originalniho zbozi, (b) prodej nabizeny
v trznicich, prodejnich stancich a zejména na internetu, (c) nekvalitni materi-
al pouzity na vyrobku a Spatné dilenské zpracovani, (d) vysoky — neomezeny
pocet nabizenych kust zbozi v $iroké paleté barevného zpracovani, (e) zbozi
balené do obycejnych krabic nebo plastovych tasek namisto do originalnich
oball opatfenych ochrannou znamkou vyrobce zbozi, (f) absence sériového
vyrobniho ¢isla pro ovéfeni u vyrobce, Ze se jedna o original, a (g) nizka kvalita
(rozliSeni) fotografii zbozi pti jejich prodeji na internetu.

Spotiebitel je motivovan koupit padélek zpravidla kvtli moznosti ziskat
véc, kterd pro ného ma urcitou funkeni a socialni hodnotu a zaroven pfi jeji
koupi muize usetfit nemalé finan¢ni prostfedky. Vzhledem k tomu, Ze proda-
vajici dané vyrobky nenabizi jako padélky, ale oznacené bud jako originalni
zbozi anebo bez jakékoliv zminky o pravosti, je otazkou, zda si je spotfebitel
vzdy védom, Ze mu je nabizen neoriginalni vyrobek porusujici prava k ochran-
né znamce. Védomi spotiebitele je v otazce originality nabizeného zbozi zcela
individualni a neprokazatelné.

3.2 Proces koupé padélku na internetu spotiebitelem od prodavajiciho
z pohledu prava

Spotiebitel je dle ustanoveni § 2 odst. 1 pism. a) ZOSp fyzicka osoba, ktera
nejedna v ramci své podnikatelské ¢innosti nebo v ramci samostatného vyko-
nu svého povolani. Subsididrné pojem dopliuje jesté ustanoveni § 419 zakon
¢. 89/2012 Sb., obcansky zakonik, v platném znéni (dale jen ,,Ob¢Z®) dovét-

# https://www.coi.cz/ceska-obchodni-inspekce-zajistila-ve-druhem-ctvrtleti-4-621-kusu-
padelku-v-cenach-originalu-vice-nez-14-milionu-korun/
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kem, Ze tato fyzicka osoba uzavird smlouvu s podnikatelem nebo s nim jinak
jedna.

Prodavajicim padélku na internetu muize byt bud podnikatel (pravnicka
osoba ¢i podnikajici fyzicka osoba)* nebo nepodnikajici fyzicka osoba proda-
vajici zbozi v soukromém rezimu.

Nabizet padélek za ti¢elem prodeje, prodavat jej a skladovat takové vyrobky
je dle ustanoveni § 8 ZOSp zakazano. Jedna se o obchodni praktiku prodava-
jiciho, jenz byla novelou ZOSp s ucinnosti od 28.12.2015 vyjmuta z rezimu
nekalych praktik a bez jakychkoliv dalsich podminek zakonem zakazana. Tato
zakonna zména jen zdtraznila potfebu chranit prava dusevniho vlastnictvi za-
hrnujici pramyslova prava k ochranné znamce svédc¢ici jejimu majiteli.

Prodej padélku na internetu prodavajicim - podnikatelem - spotfebiteli
jako kupujicimu se fidi ustanovenim § 1820 a nasl. Ob¢Z pro smlouvy uza-
virané distanénim zptisobem s podplirnym pouzitim obecnych ustanoveni
o spottebitelskych smlouvach dle § 1810 a nasl. Ob¢Z. Podnikatel prodavajici
padélek na internetu, tj. distanénim zptsobem, je povinen sdélit spotfebiteli
v dostate¢ném predstihu pred uzavienim kupni smlouvy mimo ostatnich in-
formaci (a) udaje o hlavnich vlastnostech zbozi dle pouzitych prostredkt na
dalku a povaze zbozi, (b) podminky, lhiitu a postup pro uplatnéni prava na od-
stoupeni od smlouvy, véetné vzorového formulare pro odstoupeni od smlou-
vy, (c) udaj, ze v pripadé odstoupeni od smlouvy ponese spotrebitel naklady
spojené s vracenim zbozi a jejich vysi, (d) udaj o existenci prav z vadného pl-
néni ¢i také o zaruce za jakost, (e) udaj o existenci, zptisobu a podminkach
mimosoudniho vyfizovani sport spotfebitele s prodavajicim®. Subjektem mi-
mosoudniho feseni sporti z kupni smlouvy uzavfené distanénim zptisobem,
jejimz pfedmétem je padélané zbozi, je Ceskd obchodni inspekce?. Tyto a dal-
$i udaje vyzadované zakonem, sdélené prodévajicim podnikatelem spotfebiteli
pred uzavienim kupni smlouvy, se stavaji obchodnim ujednanim mezi strana-
mi, ledaze by si nékterou zalezitost dohodly jinak.

Pokud padélek na internetu prodava nepodnikajici fyzicka osoba v sou-
kromém rezimu, pak se vyse uvedena kogentni ustanoveni Ob¢Z pro spo-

»  Dle ustanoveni § 420 Ob¢Z je podnikatel ten, kdo samostatné vykonava na vlastni ucet a od-

povédnost vydélecnou ¢innost Zivnostenskym nebo obdobnym zptsobem se zdmérem ¢init
tak samostatné za ucelem dosazeni zisku; pro ucely ochrany spottebitele se za podnikatele
povazuje také kazda osoba, kterd uzavird smlouvy souvisejici s vlastni obchodni, vyrobni
nebo obdobnou ¢innosti ¢i pfi samostatném vykonu svého povolani, popiipadé osoba, ktera
jednd jménem nebo na tcet podnikatele

% Ustanoveni § 1820 Ob¢Z a téz ustanoveni § 14 ZOSp

¥ Viz ustanoveni § 20d ZOSp
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trebitelské smlouvy a smlouvy uzavirané distanénim zptisobem na takovy
prodej neuplatni. Prodej tak probiha v rezimu obecné kupni smlouvy dle
ustanoveni § 2079 a nasl. Ob¢Z, v némz se prodavajici zavazuje, ze kupuji-
cimu odevzda véc (padélek), kterd je predmétem koupé a umozni mu nabyt
vlastnické pravo k ni; kupujici se zavazuje véc prevzit a zaplatit prodavajicimu
kupni cenu. Prodavajici pfeda kupujicimu pfedmét koupé (padélek) v ujed-
naném mnozstvi, jakosti a provedeni. Pokud jakost a provedeni nebyly ujed-
nany, pak prodavajici plni v jakosti a provedeni vhodnych pro ucel patrny ze
smlouvy (jinak pro ucel obvykly)?*. Pokud se jakost nebo provedeni uréuje
podle predlohy, kterou by pti nakupu online mohla byt fotografie padélku,
musi véc jakosti nebo provedenim odpovidat predloze, tj. fotografii. Pokud by
se jakost ¢i provedeni urcené v kupni smlouvé lisilo od predlohy, rozhoduje
ujednani uvedené v kupni smlouvé. Oproti spottebitelské smlouvé uzaviené
distan¢nim zpusobem zde neplati mimosoudni feSeni sportt mezi stranami
u COL. Strany si v kupni smlouvé mohou dohodnout rozhod¢i dolozku® ane-
bo odkazat na pravomoc obecného soudu. Obecny soud by byl kompetentni
fesit spor mezi stranami i v pripadé, Ze by kupni smlouva zadnou klauzuli
o feSeni sporti neobsahovala.

Specifikem a nevyhodou prodeje zbozi na internetu oproti klasickému pro-
deji zbozi v kamenném obchodé je z pohledu spotfebitele nemoznost nabizené
zbozi vidét ve fyzické podobé a prohlédnout si jej, vyzkouset ¢i ovérit jeho
funkce, jakost i pravost (originalitu). Toto plati jak pro prodej zbozi podni-
katelem, tak v soukromém rezimu nepodnikajici fyzickou osobou. Pokud si
chce spotiebitel zbozi koupit, musi u¢init rozhodnuti o koupi pouze na zakladé
informaci, fotografii ¢i videi a jinych vizualnich pomiucek prezentovanych pro-
davajicim na internetu a uhradit kupni cenu jesté pfed dorucenim a prevzetim
zbozi. Uvedeny kupni mechanismus stavi spottebitele do situace, v niz nema
jistotu, jaké zbozi realné kupuje za své financ¢ni prostredky. Prodavajici vak
nese vzdy odpovédnost za vady na prodavaném zbozi.

3.3 Pravni postup spotfebitele vii¢i prodavajicimu
po koupi padélku na internetu

Pro prava kupujiciho vznikla po koupi padélku na internetu je dilezité do-
ruceni a okamzik prevzeti zbozi kupujicim.

* Viz ustanoveni § 2095 Ob¢Z
¥V takovém pripadé se jednd o mimosoudni fe$eni sporu u vybraného rozhod¢iho soudu ¢i
v fizeni ad-hoc
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U spotfebitelskych smluv uzavrenych v rezimu Ob¢Z distan¢nim zptisobem
pocind kupujicimu od okamziku prevzeti koupeného padélku bézet 14-denni
lhita pro uplatnéni prava na odstoupeni od kupni smlouvy i bez udani dtvo-
du, jenz mu garantuje ustanoveni § 1829 Ob¢Z. Odstoupeni od kupni smlou-
vy zpravidla zvoli takovy kupujici, ktery koupi ocekaval ziskani originalniho
vyrobku a nikoliv padélku. K jednostrannému odstoupeni od smlouvy muize
u kupujiciho dojit na zakladé ztraty davéry v osobu prodavajiciho a zdjmu
ziskat zaplacenou kupni cenu od prodavajiciho zpét co nejdrive. Nékteré in-
ternetové obchody nabizeji i podstatné delsi lhttu pro odstoupeni od kupni
smlouvy ze strany spotiebitele®, coz je pro zakaznika vyhodné, nebot ma delsi
lhitu na uplatnéni svého prava. Pokud by spotfebitel nebyl prodavajicim po-
ucen o pravu odstoupit od kupni smlouvy, mize dle ustanoveni § 1829 odst. 4
Ob¢z od kupni smlouvy odstoupit do jednoho roku od uplynuti 14-denni lha-
ty pro odstoupeni®'. Spotfebitel ma dle ustanoveni § 1830 Ob¢Z pravo odstou-
pit od kupni smlouvy jakymkoliv jednozna¢nym prohlaSenim ucinénym viici
prodavajicimu podnikateli. Pokud prodavajici umoznuje spotiebiteli odstou-
pit prostfednictvim vyplnéni a odeslani vzorového formuldfe pro odstoupeni
od smlouvy na internetovych strankach, potvrdi prodavajici spottebiteli bez
zbyte¢ného odkladu v textové podobé jeho pfijeti. S jednostrannym pravnim
jednanim, kterym je odstoupeni od smlouvy ze strany kupujiciho spottebitele,
je spojena povinnost kupujictho predat ¢i zaslat prodavajicimu zbozi, a to nej-
pozdéji do 14 dnti od odstoupeni od smlouvy, pokud mu prodavajici nenabidl,
ze zbozi sam vyzvedne®. Prodavajici podnikatel je povinen vratit kupujicimu
spotfebiteli kupni cenu v¢etné nakladi na dodani zbozi nejpozdéji do 14 dna
od odstoupeni od smlouvy zptisobem, kterym finan¢ni prostfedky od spotie-
bitele na zdkladé kupni smlouvy uzavtené pres internet prijal®.

Alternativné muze kupujici namisto odstoupeni od spotiebitelské kupni
smlouvy uplatnit prava z vadného plnéni a padélany vyrobek u prodavajiciho
reklamovat s tim, Ze Zada jeho vymeénu za originalni vyrobek, pokud byl pred-
métem prodejni nabidky na internetu a sjednana jakost ¢i vlastnosti prodava-
ného vyrobku byly jiné, nez s jakymi vyrobek obdrzel kupujici. Je-li z infor-
maci a fotografii proddvaného vyrobku online nesporné, ze prodavajici nabizi
originalni zbozi a v praxi dorucuje padélek, jedna se o vadné plnéni. Proces re-

% Napt. www.notino.cz ve lhaté 90 dnt

Pro pravidelnou dodavku zbozi ¢i dodévku zbozi po ¢astech samostatné plati specifika dle
§ 1829 odst. 2 Ob¢Z

32 Viz ustanoveni § 1831 odst. 1 Ob¢Z

¥ Viz ustanoveni § 1832 odst. 1 Ob¢Z
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klamace je v$ak delsi, nebot prodavajici ma na vytizeni reklamace minimalné
30 dn&i*. Pokud prodavajici nevytidi reklamaci kladné, ma kupujici az v tento
okamzik pravo od kupni smlouvy odstoupit a pozadovat vraceni kupni ceny.

Kupujici ze spotiebitelské smlouvy uzaviené na internetu s prodavajicim
— podnikatelem muze v pripadé prevzeti padélku zvolit bud odstoupeni od
smlouvy anebo uplatnéni prav z vadného plnéni. Avsak kupujici z obecné
kupni smlouvy, v niz nepodnikajici fyzicka osoba prodava zbozi v soukromém
rezimu, muze padélek reklamovat jako vadné plnéni ¢i od kupni smlouvy
odstoupit, pokud se dle ujednani mezi stranami prodanym padélkem jedna
o podstatné poruseni smlouvy®.

3.4 Odpovédnost spotiebitele za nakup padélku v CR

Pravni predpisy platné na tzemi Ceské republiky nestanovi zadny postih
spotfebitele, ktery nakupuje padélky at jiz na internetu nebo v obchodé ¢i
v trznici. Jedinou vyjimkou je ustanoveni § 1350 odst. 3 zakona ¢. 353/2003
Sb., o spottebnich danich, v platném znéni, dle ného?z se fyzicka osoba jako ko-
necny spottebitel dopusti prestupku tim, Ze nakoupi cigarety za cenu nizsi, nez
je cena pro konecného spotfebitele uvedena na tabakové nalepce. Podle odst.
5 téhoz ustanoveni lze kone¢nému spottebiteli ulozit pokutu do 50 tisic K¢.

4 Vymahani prav k ochranné znamce - obchodnépravni,
trestnépravni, spravni

4.1 Obchodnépravni prostredky ochrany

Podnikatel, ktery na internetu nabizi a prodava padélky zbozi, se dopousti
nekalé soutéze, nebot se v hospodarském styku (na trhu) svym jednanim, které
je zpusobilé ptivodit Gjmu zdkaznikéim na trhu, dostava do rozporu s dobrymi
mravy soutéze. Nekald soutéz je dle generalni klauzule obsazené v ustanoveni
§ 2976 Ob¢Z zakazana. Propagaci padélki na internetu se podnikatel déle do-
pousti klamavé reklamy podle ustanoveni § 2977 Ob¢Z tim, ze zakaznika kla-
me nebo je zpiisobila klamat o kvalité, legalnosti a jakosti nabizenych padélka
za Ucelem ovlivnit nakupni chovani zdkaznika. Dalsi formou nekalosoutéz-
niho jednani, kterého se dopousti podnikatel nabizejici a prodavajici padélky

3 pokud se kupujici s prodévajicim nedohodnou na delsi lhuté

% K tomu viz ustanoveni § 2002 Ob¢Z
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na internetu je klamavé oznaceni zbozi (§ 2978 Ob¢Z) a vyvolani nebezpeci
zameény (§ 2981 Ob¢Z). Podnikatel se padélanou ochrannou znamkou umisté-
nou na nabizeném zbozi snazi v zakaznikovi vyvolat dojem, Ze se jedna o zbozi
originalni vyrabéné a na trh uvadéné skute¢nym majitelem ochranné znamky.
V neposledni radé také podnikatel nabizenymi padélky parazituje na povésti
zavodu a vyrobcich majitele ochranné znamky (§ 2982 Ob¢Z), aby pro sebe
ziskal finan¢ni prospéch, kterého by jinak nedosahl.

Aktivné legitimovan pro podani zaloby na zdrzeni se nekalé soutéze, na
odstranéni zavadného stavu, na ndhradu skody, na pfiméfené zadostiuc¢inéni
a vydani bezdiivodného obohaceni je jak majitel ochranné znamky, tak spo-
trebitel’®. Z praktického i finan¢niho pohledu vsak zalobcem proti prodejci
padélki bude spiSe pouze majitel ochranné znamky, nebot spottebitel bude
sva prava spojena s nechténou koupi padélku realizovat bud odstoupenim od
kupni smlouvy s vracenim kupni ceny anebo reklamaci padélku z diivodu vad-
ného plnéni, jak analyzovano shora v ¢lanku 3.3.

Majitel ochranné znamky dale mize vymahat sva prava proti prodavajici-
mu padélku podle zdkona ¢. 221/2006 Sb., o vyméhani prav z pramyslového
vlastnictvi a ochrané obchodniho tajemstvi, v platném znéni. Dle této pravni
upravy ma dotéeny majitel ochranné znamky pravo na informace o ptvodu
a distribuc¢nich siti padélaného zbozi. U soudu se mize domahat stazeni pa-
délku z trhu, jejich odstranéni a zniceni a rovnéz tak stazeni, odstranéni a zni-
¢eni materialii, nastroju a zatizeni urcenych pro vyrobu a distribuci padélk.
Ostatni pravni naroky ma majitel ochranné znamky vii¢i obchodnikovi s pa-
délky totozné jako v pripadé zaloby proti nekalosoutéznimu jednani.

4.2 Trestnépravni prostfedky ochrany

Z pohledu trestnitho prava se podnikatel prodavajici padélky dopousti
trestného ¢inu poruseni prav k ochranné znamce dle ustanoveni § 268 trest-
niho zdkoniku”. Ziska-li takovou ¢innosti pachatel zna¢ny prospéch nebo do-
pusti-li se takového ¢inu ve zna¢ném rozsahu, tj. v ¢astce min. 1 mil. K¢, maze
byt soudem potrestan odnétim svobody na 6 mésicii — 5 let, penézitym trestem
nebo propadnutim véci. Pokud by ziskany prospéch nebo zptsobeny rozsah
prevysoval ¢astku 10 mil. K¢, miize soud potrestat pachatele odnétim svobody
na 3 - 8 let. Podobné by za spachany trestny ¢in poruseni prav k ochranné
znamce byla soudem trestana i pravnicka osoba, jenz podléha téz aplikaci za-

% Viz ustanoveni § 2988 Ob¢Z
3 Zékon ¢. 40/2009 Sb., trestni zakonik, v platném znéni
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kona ¢. 418/2011 Sb., o trestni odpovédnosti pravnickych osob a fizeni proti
nim, v platném znéni.

4.3 Spravni prostiedky ochrany

Spotrebitel ma ve véci poruseni zakazu nabizet, prodavat a skladovat pa-
délky (§ 8 ZOSp) pravo obritit se na COI, kterd podle ustanoveni § 23 ZOSp
vykonav4 dozor nad dodrzovanim zakona. COI podle ustanoveni § 2 zakona
& 64/1986 Sb., o COI, v platném znéni, provadi kontrolu u fyzickych a prav-
nickych osob, které nabizeji, prodavaji a dodavaji na trh vyrobky. Za zjistény
piestupek poruseni zékazu dle § 8 ZOSp miize COI dle ustanoveni § 24 odst.
19 pism. e) ZOSp ulozit podnikateli prodavajicimu padélky pokutu az do vyse
5 mil. K¢.

Dal$im spravnich organem kompetentnim pro zajistovani ochrany pred
porusovinim prav k ochranné znamce je Celni sprava Ceské republiky dle z4-
kona ¢&. 355/2014 Sb., o ptisobnosti organtt Celni spravy CR v souvislosti s vy-
mahanim prav dusevniho vlastnictvi, v platném znéni. Celni sprava tak mize
naridit zniceni padélaného zbozi.

5 Nastin feSeni pro budoucnost

Domnivame se, ze spottebitel by mél byt pfi nakupu zbozi jak na internetu,
tak v kamenném obchodé¢, ve svém vlastnim zdjmu bdély. Tim se snizi prav-
dépodobnost ndkupu padélaného zbozi, pokud je jeho cilem nakup zbozi ori-
ginalniho. K tomu, aby se pocet nabizenych padélki na trhu snizoval mohou
pomoci rozsahlejsi a ¢astéjsi kontroly ze strany COI a zejména Celni spravy
CR koordinované na mezinarodni urovni. Clenstvi CR v Evropské unii, které
garantuje volny pohyb zbozi v ramci unie, totiZ ¢ini kontrolni ¢innost obtiz-
néjsi.

Summary

THE LEGAL STATUS OF A CONSUMER UNDER CZECH LAW
IN AN ONLINE PURCHASE OF A FAKE PRODUCT

Number of fake products offered and sold at internet increases every year.
The paper analyses an online purchase of a fake product by a consumer, the
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respective consumer’s rights and legal steps to be taken against a seller of a fake
product under Czech law. Generally, fakes can be offered and sold at internet
as a business or as a private deal. Sale of a fake at internet under a business
activity legally entitles a consumer to withdraw from a purchase agreement
within 14 days from a delivery of the purchased fake product to the consumer
as a buyer. Alternatively, the consumer can claim a defective quality of the
purchased product. On the other hand, such a legal procedure does not apply
if a fake product is sold online privately by a natural person. Except a purchase
of fake cigarettes a consumer is not liable for an online purchase of any other
fake product under Czech law.
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